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ZAPYTANIE OFERTOWE

dot. realizacji 2 filméw promocyjnych dla Stowarzyszenia ,,Bursztynowy Pasaz’

’

1. ZLECENIODAWCA:
Stowarzyszenie ,,Bursztynowy Pasaz”, ul. Szkolna 3, 84-250 Gniewino
1. ZAKRES UStUGI:

1. Opracowanie scenariuszy (na podstawie ponizszych wytycznych), realizacja 2 filméw
promocyjnych, przekazanie praw autorskich.

2. Termin realizacji ustugi — do 15 wrze$nia 2024

3. Miejsce nagrywania materiatu do filmoéw: obszar gmin: Gniewino i Wejherowo (w zaleznosci
od scenariusza)

4. Czas trwania kazdego filmu: max. 3 min.

5. Ptatno$é: przelewem na podstawie wystawionego rachunku lub faktury VAT.
Dane do faktury: Stowarzyszenie ,,Bursztynowy Pasaz”, ul. Szkolna 3,
84-250 Gniewino NIP 587 163 33 43

1l. Miejsce sktadanie ofert.

1. Oferty nalezy sktada¢ mailowo na adres biuro@bursztynowypasaz.pl do 16.07.2024r.
2. Prosimy, aby oferta zawierata:
- cene brutto za catos¢ realizacji ustugi,
- specyfikacje opisujaca co wchodzi w sktad podanej ceny,
- 3 przyktadowe, wczesniej zrealizowane filmy promocyjne, potwierdzajace wiedze,
doswiadczenie, potencjat techniczny i osobowy zdolny do wykonania zamdwienia.

Iv. Kryteria wyboru oferty:

WYybdr najkorzystniejszej oferty nastgpi w oparciu o nastepujgce kryteria:
a. cenabrutto -waga70%

b. wiedza, doswiadczenie i potencjat techniczny oferenta — waga 30%

- liczona jako srednia liczba punktow przyznana przez komisje oceniajaca.

V. Opis sposobu przyznawania punktacji:

a. cena brutto
A = (Ab/Amin) x 70
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Gdzie

A - liczba punktéw oferty wynikajgca z ceny

Amin - cena najtanszej ztozonej oferty wsrdod wszystkich oferentow
Ab - cena badanej oferty

b. wiedza, doswiadczenie i potencjat techniczny oferenta
B= (Bb/Bmax) x30

Gdzie

B - liczba punktow wynikajaca z oceny oferty

Bb - liczba punktéw przyznana w tym kryterium dla danego oferenta

Bmax - najwyzsza liczba punktédw przyznana w tym kryterium wsréd wszystkich oferentéw

VL. Wytyczne do scenariuszy:
Do obydwu filméw:

Czego nie wiedzg o stowarzyszeniu ,,Bursztynowy Pasaz” inni, a chcemy im to powiedzie¢ (przemycic tg
informacje) podczas trwania filmu:
- dziatamy na $cisle okreslonym obszarze dziatania gmin cztonkowskich: Choczewo, Gniewino, Wejherowo,

Cewice, Nowa Wie$ Leborska, Wicko i teba (posiadamy grafike / mape z zaznaczonym obszarem dziatania
oraz naszg siedzibg, ktdrg mozna wykorzystac¢ w filmie),
- oferujemy wsparcie finansowe ze Srodkdw unijnych m.in. na otwarcie nowych firm oraz rozwdj juz istniejgcych

mikro i matych przedsiebiorstw,

- szkolimy w wypetnianiu dokumentacji, doradzamy w wyborze programu wsparcia, pomagamy w realizacji
i rozliczeniu dofinansowania,
- zapraszamy na naszg strone bursztynowypasaz.pl oraz profil na facebook.com/bursztynowypasaz.

Cele filmu promocyjnego:

gtowny:

- zachecenie obiorcow do sktadania wnioskéw o dofinansowanie unijne w ogtoszonych przez nas naborach
cele dodatkowe:

- przekazanie informacji czym sie zajmujemy i na jakim obszarze dziatamy,

- przekazanie, ze mamy doswiadczenie w tym do robimy, pomagamy wnioskodawcom rozwigzywac napotykane
problemy,

- zachecenie do polubienia naszego profilu na Facebook’u i obserwowanie naszych dziatan na stronie
internetowe;j.
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Miejsce ekspozycji filmu:
- w social mediach (Facebook),
- ha naszej stronie internetowej.

Call to Action:

- wejdz na strone bursztynowypasaz.pl i dowiedz sie wiecej
lub / oraz

- polub nas na Facebook’u.

Styl przekazu / wytyczne dot. catego filmu:

- filmy krétkie, dynamiczne i przykuwajgce uwage, budzace emocje,

- tresci powinny by¢ przekazane jak najprostszym jezykiem,

- chcieliby$my zastosowad storytelling opowiedziany przez beneficjenta lub grupe beneficjentéw z poprzedniego
okresu programowania, ktéry poprzez swoje doswiadczenia przyblizy odbiorcy informacje na temat
stowarzyszenia, wskazuje w czym pracownicy stowarzyszenia byli pomocni podczas sktadania, realizacji i
rozliczania jego projektu oraz zacheci do wspdtpracy z nami przy kolejnych naborach wnioskéw. Element ten
zwiekszytby naszg wiarygodnosé na rynku. (Mamy kontakty do beneficjentéw, ktérzy uzyskali u nas
dofinansowanie na ciekawe projekty i sg gotowi nawigzac z nami wspétprace przy realizacji filméw).

- chcieliby$my wprowadzi¢ do filmow rézne animacje i inne elementy graficzne, w zaleznosci od specyfiki
scenariuszy,

- schemat, na ktérym powinny zostaé oparte scenariusze:

e materiat skupiony wokét 1 osoby lub grupy oséb, ktére pozyskaty srodki unijne na rozwéj w danej branzy;

® osoby te majg przekazaé na co pozyskaty srodki unijne, w jakiej wysokosci, co udato im sie osiggna¢ dzieki
dofinansowaniu, jakie wsparcie otrzymaty od pracownikéw stowarzyszenia , Bursztynowy Pasaz”, itp.;

e zachecg odbiorcédw do siegniecia po dotacje unijne przy wspodtpracy ze stowarzyszeniem w ramach
konkretnych obszaréw wsparcia (Chcesz sie rozwijaé? Szukasz kapitatu finansowego? Chcesz otworzy¢
firme? Nie wahaj sie! Nam sie udato i Tobie tez sie uda!);

e informuja dla kogo jest wsparcie (mieszkancy i firmy dziatajgce na obszarze stowarzyszenia — mapa
obszaru);

® zapraszajg do kontaktu poprzez strone internetowg oraz Facebook;

® na koncu filmu musi zosta¢ opublikowana informacja, ze materiat zostat sfinansowany ze srodkéw unijnych.

To ma by¢ prosty przekaz: bazujemy na naszych sukcesach i osiggnieciach naszych wnioskodawcéw, a nastepnie
zachecamy do aplikowania o $rodki unijne teraz i w przysztosci.

- chcemy unikng¢ otrzymania materiatu filmowego, ktory jedynie prezentuje nagrane w réznych
przedsiebiorstwach ujecia zakupionego z dotacji unijnych sprzetu, o ktdrych opowiada lektor oraz sg wstawki
z wypowiedziami (czesto zestresowanych) wtascicieli firm ;-(.
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Film promocyjny nr 1
temat: zachecenie odbiorcéw do pozyskania srodkéw unijnych na podjecie lub rozwéj firmy
w zakresie: ustug czasu wolnego oraz produkcji i sprzedazy produktéw lokalnych

Co to sg ustugi czasu wolnego, czyli cos wiecej o branzy, do ktdrej jest skierowane dziatanie:

S3 to miedzy innymi: hotele, motele, hostele, pensjonaty, domy wypoczynkowe, osrodki wczasowe, schroniska
mtodziezowe, campingi, obiekty oferujgce w sposdb zorganizowany miejsca noclegowe

(z wyjatkiem mieszkan na wynajem),restauracje, kawiarnie, puby, bary i inne lokale gastronomiczne oraz punkty
matej gastronomii, organizatorzy turystyki, przewodnicy, punkty informacji turystycznej, gestorzy atrakgc;ji
turystycznych (w tym muzea), wypozyczalnie sprzetu turystycznego, organizatorzy ustug sportowo-rekreacyjnych
i aktywnych form wypoczynku.

Produkty lokalne, o ktérych mowa w temacie filmu to takie produkty gastronomiczne, ktére decyzjg Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi zostaty wpisane na liste produktéw tradycyjnych z obszaru dziatania stowarzyszenia.
Sg to m.in.: kaczka po pomorsku, sledz pomorski solony z beczki w zalewie stodko-kwasnej, nalewka jagodowa,
kaszubski kuch marchewkowy, choczewskie wino z rézy, smalec ze skwarkami (smott ze szpérkama), kietbasa
choczewska, nalewka z kwiatéw bzu czarnego.

Wazne:
- nie dofinansowujemy powstawania nowych miejsc noclegowych!,

- wspieramy takie pomysty i dziatania, ktére przyczyniajg sie do wydtuzenia sezonu turystycznego nad morzem

oraz promuja produkty lokalne.

Grupa docelowa:
- petnoletni mieszkarncy obszaru dziatania LGD, ktérzy chcg otworzy¢ wtasng firme w obszarze ustug czasu

wolnego; majg wyksztatcenie lub doswiadczenie w branzy turystycznej i chcg sie rozwija¢ w tej dziedzinie; szukaja
wsparcia, kapitatu poczatkowego, zdajg sobie sprawe z bardzo krétkiego okresu sezonowego nad morzem i majg
innowacyjne pomysty odnosnie tego, jak zawalczy¢ o jego wydtuzenie,

(na podstawie doswiadczenia sg to zazwyczaj ludzie w wieku 18 — 35 lat, obu ptci),

- wtadciciele mikro i matych firm zarejestrowanych na obszarze dziatania LGD, ktérzy chca rozwijac¢ swoje

przedsiebiorstwo w obszarze ustug czasu wolnego, dziatajg w branzy turystycznej na tyle dtugo, ze widzg potrzebe
rozwoju, wprowadzenia nowych i innowacyjnych produktéw oraz ustug na rynek; chca zdoby¢ przewage
konkurencyjng oraz zawalczy¢ o przedtuzenie sezonu turystycznego

(na podstawie doswiadczenia sg to zazwyczaj ludzie w wieku 25 — 45 lat, obu ptci),

Wazne informacja:

- mieszkancy obszaru muszg by¢ zameldowani na obszarze dziatania LGD,

- mikro i mali przedsiebiorcy muszg minimum 1 rok by¢ zarejestrowani lub mie¢ oddziat zarejestrowany
na obszarze dziatania LGD.
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Film promocyjny nr 2

temat: zachecenie odbiorcéw do pozyskania srodkéw unijnych na podjecie lub rozwéj firmy
w zakresie: ustug medycznych, paramedycznych i opiekuriczych w nurcie deinstytycjonalizacji
oraz ustug wspierajacych rodziny

Co to s3 ustugi medyczne, paramedyczne, opiekuncze i wspierajgce rodziny:

Zaliczamy do nich m.in.: nauke jezykéw obcych, dziatalnos¢ wspomagajgca edukacje, praktyke lekarska ogdlng i
specjalistyczng, fizjoterapie, praktyke pielegniarek i potoznych, dziatalnos¢ paramedyczng, pomoc spoteczng z
zakwaterowaniem lub bez zakwaterowania dla 0séb w podesztym wieku i oséb niepetnosprawnych zapewniajgca
opieke pielegniarska, opieke dzienng nad dzie¢mi, fryzjerstwo i pozostate zabiegi kosmetyczne, dziatalnosc¢
ustugowg zwigzang z poprawg kondycji fizycznej oraz dotyczgca opracowania oprogramowania lub aplikacji
utatwiajgcych zycie seniorom, osobom z niepetnosprawnosciami i ich opiekunom, a takze rodzinom z dzie¢mi

Wazne:
- wszystkie ustugi muszg by¢ Swiadczone w nurcie deinstytucjonalizacji.

1. Grupa docelowa:
- petnoletni mieszkancy obszaru dziatania LGD, ktérzy chcg otworzy¢ wtasng firme w obszarze ustug medycznych,

paramedycznych, opiekuiczych i wspierajgcych rodziny; szukajg wsparcia, kapitatu poczgtkowego; zdajg sobie
sprawe z duzego zapotrzebowania rynku obszaréw wiejskich na tego typu ustugi; majg wiedze, wyksztatcenie lub
doswiadczenie zwigzane z powyzszymi ustugami,

(na podstawie doswiadczenia sg to zazwyczaj ludzie w wieku 18 — 45 lat, obu ptci),

- wtasciciele mikro i matych firm zarejestrowanych na obszarze dziatania LGD, ktérzy chcg rozwijac¢ swoje

przedsiebiorstwo w obszarze ustug medycznych, paramedycznych, opiekuriczych i wspierajacych rodziny; widza
potrzebe rozwoju i wprowadzenia nowych oraz innowacyjnych produktéw i ustug na rynek; chcg zdoby¢ przewage
konkurencyjna.

(na podstawie doswiadczenia sg to zazwyczaj ludzie w wieku 25 — 45 lat, obu ptci).

Wazne informacja:

- mieszkancy obszaru muszg by¢ zameldowani na obszarze dziatania LGD,

- mikro i mali przedsiebiorcy muszg minimum 1 rok by¢ zarejestrowani lub mie¢ oddziat zarejestrowany
na obszarze dziatania LGD.

Uwaga dla oferenta:

Podane w punkcie VI. Wytyczne do scenariuszy informacje, majg na celu jedynie przyblizy¢ czym zajmuje
sie stowarzyszenie, na czym chcemy sie skupic i jakiego rodzaju produkt chcemy otrzymaé oraz majg by¢
pomocne jedynie w oszacowaniu kosztu realizacji filméw.

Nad scenariuszami do filméw bedziemy wspélnie pracowac z firmg wybrang do realizacji zlecenia.
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VII. Osoba wyznaczona do kontaktu:

Justyna Wiszniewska - Specjalista ds. wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju i promocji
tel. 535 310 828, biuro@bursztynowypasaz.pl

H . b
Fundusze Rzeczpospolita Dofinansowane przez R, % B
Europejskie - Polska Unig Europejska >


mailto:biuro@bursztynowypasaz.pl

