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peracy! w biuletynach gminnych artykutow Jen taililecss sl
internetowych
liczba odbiorcow 0 | Nakfad biuletynow 0,00 zt
ogtoszen / i
artykutéw
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postow dane udostepnione przez spotkan informacyjnych
wiasciciela profilu tacznie).
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z pracownikami LGD
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marketingowego




badan

liczba oséb bioraca Formularze wypetnione
udziat w badaniu przez uczestnikéw badania
2024 | 6. Informowanie - wszyscy beneficjenci, 6.1 publikacje na stronach liczba publikacji Print Screeny 1.100% beneficjentow

beneficjentow o
konieczno$ci
przestrzegania
obowigzkow
komunikacyjnych

wynikajacych z art. 50 ust.

1 rozporzadzenia UE
2021/1060 oraz zasad
komunikaciji, zgodnie z
informacjami
przekazanymi LGD przez
IZ oraz ksiegq wizualizacji
w zakresie PS WPR.

kampania informacyjna

w tym NGO, JST i ich
jednostki, mikro i mate
przedsiebiorstwa, osoby
fizyczne, rolnicy,

a w szczegolnosci grupy
defaworyzowane,

internetowych

opublikowanych artykutow

liczba odbiorcoéw
publikacji

Dane z Google Analytics

6.2 wysytanie informacji mailowo

liczba informacji
wystanych mailowo

liczba odbiorcow
maili

zostanie
poinformowanych o
konieczno$ci
przestrzegania
obowigzkéw
komunikacyjnych.

(na podstawie wystanych e-

maili).
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