Harmonogram realizacji Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia dla Stowarzyszenia ,,Bursztynowy Pasaz” na 2024 r.

Dziatani : L Wartos¢ Sposdb liczenia Zaktadane efekty 5
Termi Cel komunikacj e Adresaci (grupy Srodki przekazu Opis wskaznikow. wskaznikow wskaznika dziatan ir?clijde:tty
n komunik docelowe) P - wskazniki produktu komunikacyjnych w vsln
acyjne - wskazniki rezultatu 2024 r. y
2024 | 1. Wzmocnienie i © - wszyscy potencjalni 1.1 publikacje na stronach liczba publikacji 5 | Print Screeny ) 1. Wzrost o minimum
zwigkszenie LC;) wnioskodawcy, w tym internetowych : — Bp“b"kOéva”S’lChAart}I’kt‘f'OW 37,5% ilosci ,polubien” 0.00 zt
rozpoznawalnosci marki 2 NGO, JST i ich jednostki, liczba odbiorcow 1000 | DanezGoogle Analylis | gy | G na ’
Stowarzyszenia s mikro i mate : _ publikacji _ — Facebook'u w 2024 .
,Bursztynowy Pasaz” S przedsiebiorstwa, osoby | 1+2 POSty / podcasty / infografiki na | liczba postow / 40 ogﬂb”kﬁ:%ch oostow/ | (wielkose wyjsciowa
(informowanie m.in. o = fizyczne, rolnicy, Facebook'u podcastow / podcastow /infografikna | 1108Ci ,polubien” liczona
obszarze dzialania i celach | & aw szczegolnosci grupy infografik réznych kontach na jest na dzien podpisania
LGD, promocja dobrych .g defaworyzowane, : S Facebook'u Umowy Ramowej) 100,00 zt
praktyk i projektow = - sottysi i liderzy lokalnych liczba wyswietlen 5000 | Statystyki Facebook (na podstawie danych z
zrealizowanych przez LGD | S spotecznosci, postow / podcastow portalu Facebook).
oraz pozostate grupy =3 - mieszkancy obszaru, [ infografik . ,
dziatania, S - czlonkowie LGD. 1.3 posty na Facebook'u mediéw liczba postow 2 EHSE li%f@::ych o e 2.IWygenerowame
rozpowszechnianie lokalnych r(?znych konéch Za minimum 40 tys. 0@?8% 1000.00
informacji branzowych). Facebook'u strony intemetowej '
liczba wywietien 200 | Statystyki Facebook— | W 2024 1. 2
postow dane udostepnione przez gna Emdstawm Google
whasciciela profilu nalytics).
1.4 ogtoszenia / artykuty liczba ogtoszen / 4 | Oryginaly biuletynow lub
w biuletynach gminnych artykutow :ﬁ[‘e‘r“;]idtzwyzci stron
liczba odbiorcow 10 000 | Nakiad biuletynow 0,00zt
ogtoszen / AAITETE
artykutow
1.5 wysytanie informacji mailowo liczba informacji 5 Dkane z E'ektrotnicznﬂGD
; skrzynek pocztowycl
misgzngg Ei;?sg\?vwo 170 | Dane z elektronicznych 0,00zt
maili skrzynek pocztowych LGD
1.6 opracowanie spdjnego systemu | liczba elementow 5 | Projekty graficzne
wizualizacji marki ,Bursztynowy objetych spojng :Lférj“n?mu‘;ﬁfatg;marki 0,00 zt
Pasaz” wraz z logotypem (papier wizualizacjg marki




firmowy, prezentacje, grafiki,
infografiki, materiaty wideo itp.)

liczba odbiorcow
spojnej wizualizacii
marki

10 000

llo$¢ wystanych pism
(ksiega podawcza),
rozestanych maili (poczta
wychodzaca), uczestnikow
szkolen (potwierdzenie
obecnosci), odbiorcow
postéw na Facebooku
(statystyki FB) i strony

internetowej LGD (Google
Analytics)
1.7 systemy reklamowe liczba pojedynczych 2 | Zdjgcia zakupionych
wewnetrzne, m.in.: systemow ST AR
- $cianka reklamowa liczba migjsc, w 8 | Wykaz miejsc, w ktorych 2 450,00
- ramka zatrzaskowa na plakat A1 | ktérych byly R S z
reklamowe wraz ze
wyeksponowane zdjeciami
systemy
2. Informowanie © - wszyscy potencjalni 2.1 publikacje na stronach liczba publikaciji 14 | Print Screeny ) 1.1lo$¢ odbiorcow
2024 | mieszkancow obszaru = wnioskodawcy, w tym internetowych : — Biﬂ";‘)évfgﬁh;ﬂkﬁiiw zainteresowanych 0.00 7t
LGDoLSR, wymmin: | & NGO, JST i ich jednostki, liczba odbiorcow 900 gle Analy dziataniami ’
- jej gtownych celach, s mikro i mate : _ publikacji : realizowanymi w
- typach operacji 2 przedsiebiorstwa, 0soby 2.2 posty / podcasty / infografikina | liczba postow / 14 | Print Screeny , ramach LSR w
) . 2 : Wa, Facebook'u podcastow / opublikowanych postow / S
- zasadach przyznawania = fizyczne, rolnicy, i toaraf podcastow / infografikna | Wysokosci minimum 50
pomocy, o a w szczegolnosci grupy infografik roznych kontach na rocznie.
- kryteriach oceny: wtym | & defaworyzowane, Facebook'u (na podstawie ,polubieni” 100,00 zt
zastosowanie = - sottysi i liderzy lokalnych liczba wySwietlen 1500 | Statystyki Facebook postéw na Facebooku,
. o 2 . postow / podcastow otrzymanych maili i
Innowacy|nosc, S qu%eczno§C|, infoarafik wiadomosci w Messenger,
uwzglednienie zasad g - mieszkancy obszaru _ LI CILE : rejestru doradztw)
horyzontalnych ONZ i S - czlonkowie LGD. 2.3 posty na Facebook'u mediéw liczba postow 3 | Print Screeny ,
7asadv nie czvh lokalnych oput'>l_|kowanych postow
Yo y na réznych kontach na 1000.00
powaznych szkdd”, Facebook'u ’ !
- konsultowanie zmian liczba wyswietleri 1200 | Statystyki Facebook - z
wprowadzanych do LSR i postow Sv?::c:’cﬁ’;ztgﬁgf'ﬁge przez
Iokalnygh kryteriow wyboru 2.4 ogtoszenia / artykuty liczba ogtoszen / 4 | Oryginaly biuletynow lub
operacj. w biuletynach gminnych artykutow 531 oyl o il
internetowych
liczba odbiorcow 10 000 | Nakiad biuletynow 0,00zt
ogtoszen / i
artykutéw
2.5 promocja w radiu liczba audyciji 2 | Zlecenia na realizacjg 2 000,00
|Ub teleW|ZJ| |0ka|nej audyql, screen’y ze stron Z{

mediéw lokalnych




liczba odbiorcow 1000 | Dane udostepnione przez
audycji media
2.6 doradztwo udzielane przez ilo$¢ udzielonych 25 | Dane z karty doradztw
pracownikéw LGD doradztw —
ilo$¢ osob, ktore 25 | Dane z karty doradztw
zwiekszyly swojg L0
wiedze w wyniku 0,00 zt
udzielonych
doradztw
2024 | 3. Informowanie © - wszyscy potencjalni 3.1 publikacje na stronach liczba publikaciji 7 | Print Screeny ) 1.Whnioskodawcy
mieszkancow obszaru = wnioskodawcy, w tym internetowych p — o ‘5‘;‘:3";0(‘;”::\"‘;“/;3"56";"“ kazdorazowo 0.00 zt
LGD o ogtaszanych e NGO, JST i ich jednostki, |czb§ Oq.b lorcow 00 Y / zawnioskujg 0 minimum ’
konkursach (m.in. s mikro i mate : _ publikacji : 80% wartosci budzetu
terminach przyjmowania S przedsiebiorstwa, osoby | 3-2 POSty / podcasty / infografiki na | liczba postow 70 E;'Sélﬁgviz:z,ch oostow/ | Okreslonego w
wnioskéw, zasadach = fizyczne, rolnicy, Facebook'u [podcastow / podcastow /infografikna | Poszczegalnych
aplikowania, realizacj i S aw szczegolnosci grupy infografik r6znych kontach na naborach
rozliczania projektow, kS defaworyzowane, . _ Facebook'u (na podstawie zlozonych 100,00 zt
informowanie o wynikach | S - beneficjenci realizujacy liczba wyswietlen 1500 | Statystyki Facebook wnioskow).
naborow) = projekty, ppstow / .podcastow
3 - sottysi i liderzy lokalnych _ /. infografik : .
S spofecznosci, 3.3 posty na Facebook'u mediow liczba postow 6 | PrintScreeny )
- mieszkaricy obszaru lokalnych opubllkoyvanych postow /
) podcastow / infografik na
- cztonkowie LGD. réznych kontach na 1.000,00
Facebook'u zt
liczba wyswietler 3000 | Statystyki Facebook
postow
3.4 ogtoszenia / artykuty w liczba ogtoszen / 8 | Zlecenia na realizacje
biuletynach gminnych artykutow ALl ST AR
mediow lokalnych
liczba odbiorcow 20 000 | Dane udostgpnione przez 0,00zt
ogloszen / L
artykutéw
3.5 promocja w radiu i telewizji liczba audyciji 2 | Zlecenia na realizacig
okaie o 15000
liczba odbiorcow 2500 | Dane udostgpnione przez a
audycji media
3.6 wysytanie informacji mailowo liczba informacii 5 | Dane z elektronicznych 0,00




wystanych mailowo

skrzynek pocztowych LGD

liczba odbiorcoéw 130 | Dane z elektronicznych
maili skrzynek pocztowych LGD
3.7 konsultowanie poprawnosci liczba udzielonych 35 | Danezkarty doradztw
wypetnienia dokumentaciji konsultacji —
aplikacyjnej w ramach naborow liczba 0sob, ktore 30 | Dane zkarty doradztw
zwigkszyly swojq HetD 0,00 zt
wiedze w wyniku
udzielonych
konsultacji
S 1@ 3.8 prezentacje liczba prezentacji 3 | Opracowane prezentacje
§ 2 = liczba odbiorcow 90 | Listy obecnosci/ screen’y 0,00 zt
= § < prezentadji spotkan online
g o2
@ % B 3.9 koszty organizacyjne (np. liczba 8 | Listy obecnosci / screen’y
£ 8 poczestunek dla uczestnikow) przeprowadzonych ST
spotkan 500,00 zt
liczba odbiorcow 120 | Listy obecnosci/ screen’y
spotkar spotkan online
2024 | 4. Informowanie © - wszyscy potencjalni 4.1 publikacje na stronach liczba publikaciji 8 | Print Screeny ) 1. llos¢ sotectw i
mieszkancow obszaru o = wnioskodawcy dziatan internetowych : — ‘5‘;‘::”;0&”;:3"2“/;3";‘;‘;"” organizacji spotecznych | ¢ 09 4
prowadzonych przez LGD | 2 aktywizacyjnych LGD, “CZ?,?( odbiorcow 200 e zainteresowanych ’
dziataniach s w szczegolnosci grupy : _ publikacji —— danym dziataniem
aktywizacyjnych. S defaworyzowane, 4.2 posty / podcasty / infografikina | liczba po§tow 30 OSUblikcorvevzrgflCh oston aktywizacyjnym, bedzie
= - softysi i liderzy lokalnych | Facebooku / p]?dca?tkow/ podcastow /infografikna | CO Najmniej 40%
o spotecznosci, infografi r6znych kontach na wigksza od iloci
S - mieszkancy obszaru, : S Facebooku aktywnosci 100,00 zt
= - czlonkowie LGD. liczba wyswietlen 700 | Statystyki Facebook przewidzianych
= ppstéw / .podcastéw objeciem
=3 /.|nfograf|k : . dofinansowania w
S 4.3 posty na Facebook'u lokalnych | liczba postow 2 | Print Screeny ) poszczegolnych
mediéw opubllkowanych postow / dziataniach
podcastéw / infografik na Ziaraniac
réznych kontach na aktywizujacych LGD (na | 2 300,00
Facebook'u podstawie iloci udzielonych 7t
liczba wys$wietlen 900 | Statystyki Facebook — doradztw i uczestnikow
postow dane udostepnione przez spotkan informacyjnych
wiasciciela profilu tacznie).
4.4 ogtoszenia / artykuty w liczba ogtoszen / 3 Zledcef),ia na reﬁlizacjet
; ; 5 audyciji, screen’y ze stron
biuletynach gminnych artykutéw mediow lokalnych 0,00 zt
liczba odbiorcow 7000 | Dane udostepnione przez




ogfoszen /
artykutéw

media

4.5 promocja w radiu i telewizji
lokalnej

liczba audyciji

Zlecenia na realizacje
audyciji, screen’y ze stron

: _ mediow Iokalnyph 300,00 zt
liczba odbiorcow 800 | Dane udostepnione przez
audycji media
4.6 doradztwo udzielane przez ilo$¢ udzielonych 8 | Dane z karty doradztw
pracownikow LGD doradztw —
ilo$¢ osob, ktdre 8 | Dane z karty doradztw
zwigkszyly swojq HeiD 0,00 zt
wiedze w wyniku
udzielonych
doradztw
| @ - wszyscy potencjalni 4.7 prezentacje liczba prezentacii 1 | Opracowane prezentacje
_g‘ < wnioskodawcy dziatan liczba odbiorcéw 20 | Listy obecnosci / screen’y 0,00 zt
) S aktywizacyjnych LGD, w prezentagii spotkari online
% @ szczegblnosci grupy 4.8 koszty organizacyjne (np. liczba 1 | Listy obecnosci/ zlecenia
€2 defawory;owane, poczestunek dla uczestnikéw) przeprowadzonych
o - softysi i Iqurzy lokalnych spotkan . _ 150 00zt
S spotecznosci, liczba odbiorcow 20 | Listy obecnosci '
=3 - mieszkancy obszaru spotkar
’ - cztonkowie LGD.
2024 | 5. Poznanie opinii N - whioskodawcy 5.1 ankiety wypetniane przez liczba badan 1 | Wzor opracowanejankiety | 1, Minimum 80% osdb
0 jakosci dziatan S 9 / beneficjenci LGD, wnioskodawcow / beneficjentéw ankietowych bioracych udziat w
podejmowanych przez © 3 - uczestnicy spotkan poszczegdlnych typéw operaci liczba wypetnionych 55 | Ankiety wypehnione przez | danym badaniu dokona 0,00zt
LGD i ustug doradczych ] ‘§ informacyjnych, ankiet ‘l’)V:r']"e%kc‘J’g;‘g’;OW/ oceny na poziomie
P o .
swmdczqnych przez N § - cz’:onkovwe LGD, 5.2 ankiety wypefniane po liczba badan 1 | Wzor opracowane) ankiety dobrym lub bardzo
pracownikéw LGD. 5 S - pracownicy LGD. C . " dobrym
= & spotkaniu informacyjnym ankietowych (na podstawie wypelnionych
8 3 liczba wypetnionych 55 | Ankiety wypelnione przez | ankiet). 0,00
x < ankiet uczestnikow spotkan
:_é‘ % (forma papierowa i online)
g e 5.3 wywiady marketingowe z liczba 1 | Wzor opracowanego
= cztonkami LGD przeprowadzonych L‘:;Tk”e'z;zi\izgsda”'a
e badan 0,00 zt
< liczba 0sob bioraca 15 | Formularze wypetnione
2 udziat w badaniu przez uczestnikéw badania
. 5.4 wywiady marketingowe liczba 1 | Wzor opracowanego
formularza do badania 0,00 zt

z pracownikami LGD

przeprowadzonych

marketingowego




badan

liczba osob bioraca 3 | Formularze wypeinione
udziat w badaniu przez uczestnikéw badania
2024 | 6. Informowanie - wszyscy beneficjenci, 6.1 publikacje na stronach liczba publikacji 1 | Print Screeny ) 1.100% beneficjentow
beneficjentow o w tym NGO, JST iich internetowych OpUDliKoWaNYCHBMYKUIOW S| 7tonie
koniecznosci jednostki, mikro i mate poinformowanych o
przestrzegania przedsiebiorstwa, osoby koniecznosci
obowigzkow fizyczne, rolnicy, przestrzegania
komunikacyjnych aﬁuamdm@mmw czba odbiorcow 300 | Dane z Google Analytics Emwﬁmw i 0,00 zt
wymkmapydwzgﬂ.SOusL N defaworyzowane, publikacji omunikacyjnych.
1 rozporzadzenia UE £ (na_lp)odstawm wystanych e-
2021/1060 oraz zasad = mal).
komunikacji, zgodnie z %
informacjami c - — : : _
przekazanymi LGD przez © 6.2 wysytanie informacji mailowo liczba informacji 0
|Z oraz ksiega wizualizacji | S wystanych mailowo 0.00 2t
w zakresie PS WPR. £ liczba odbiorcow 0 '

maili




